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Innehållsförteckning 



 

  



1. Sammanfattning 



 



2. Läsanvisning och strategins 

struktur 

Syfte och målgrupper 

Målbild  

Strategiska insatsområden 

Rollfördelning 

Genomförande och uppföljning 

Bilagor 

Bakgrund 

Här ges en kortfattad presentation av besöksnäringsstrategins uppdrag och hur den förhåller 
sig till andra strategiska dokument. Avsnittet redogör också för arbetsprocessen att ta fram 
strategin. 



Omvärld och trender 
Avsnittet redogör för särskilt viktiga händelser i omvärlden och de trender som anses 
påverka besöksnäringen under strategiperioden. Särskilt fokus läggs på pandemin och dess 
effekter på kort och medellång sikt.  

3. Besöksnäringsstrategins syfte och 

målgrupper 

3.1 Strategins syfte 

 

 

3.2 Strategins målgrupper



4. Målbild  

4.1 Målbild 



4.2 Effektmål 

• 

• 

• 

4.2.1 Indikatorer 

Stabil grund  

Hållbart växande 



Framtidssäkrad 

 



5. Strategiska insatsområden  

5.1 Tre strategiska insatsområden som vilar 
på fyra förmågor 





5.2 Insatsområde företagande 

• 

• 



• 

• 

5.3 Insatsområde destinationer och platser 

• 

• 

• 



• 

• 

5.4 Insatsområde marknadsföring   

• 

• 

• 



• 

  



6. Rollfördelning 

6.1 Region Uppsala 

Rollen som strategisk samordnare av 

besöksnäringsstrategin 



6.2 Företags- och innovationsstödssystemet 

6.3 Övriga intressenter 
Upplandsstiftelsen  

Länsstyrelsen i Uppsala län 



 

6.4 Destinationerna Visit Roslagen, 
Destination Uppsala, Fjärdhundraland, 

Biosfärområde Nedre Dalälven och Upplev 

Norduppland 

6.5 Kommunerna Enköping, Heby, Håbo, 
Knivsta, Tierp, Uppsala, Älvkarleby, 

Östhammar 



Rollen som dragare 

Kommunen som servicegivare  

Kommunen som myndighet  

Kommunen som främjare 

6.6 Nätverket för destinationsutveckling 



6.7 Näringslivet 

• 

• 

• 

• 

• 



6.8 De ideella organisationerna  

6.9 De offentligt finansierade besöksmålen 

 



7. Genomförande och uppföljning 

7.1 Arbetsgrupper och samverkan 

• 

• 

• 

7.2 Samhandlingstrappan 



7.3 Uppföljning  

  



8.Bilaga: Bakgrund 

8.1 Bakgrund 



8.2 Arbetsprocess och medverkande 



9. Bilaga: Omvärld, trender och nuläge 

9.1 Omvärld och trender 

 

 

 

9.2 Nuläge, statistik och nyckeltal (analys) 



9.3 Statistik och nyckeltal 

9.4 Nuläge hos besöksnäringen globalt och 

nationellt 

9.5 Scenarion för återhämtning 





9.6 Nuläge Östra Mellansverige 



9.7 Nuläge hos besöksnäringen i Uppsala län 

”

9.8 Nuläge hos besöksnäringen i Uppsala 

kommun 



9.9 Nuläge i Roslagen 

 



9.10 Utbud av produkter, tjänster och företag 

 

9.11 Tillgänglighet – fysisk och digital 

 

 



9.12 Nuläge samverkan och roller 

 

.” 

9.13 SWOT 



 



10.Bilaga: Begrepp 

10.1 Begrepp 

Besökare 

Besöksnäring 

Besöksnäringens ekosystem 

Destination 

Destinationerna 

Företags- och innovationsstödsystemet 



Intressenter 

Leaderområden 

Nätverket för destinationsutveckling  

Plats 

Resenär 

Samhandlingstrappan 



Turism 


